A educacao internacional no Brasil
Pesquisa faz um raio-X do mercado de intercambio

Em novembro de 2011, a Belta (Associacdo BrasildieaOperadores de
Viagens Educacionais e Culturais) convidou parsegranprensa para o lancamento da
Pesquisa sobre o Mercado de Intercambio no Br@sikestudo fez um panorama
aprofundado sobre o mercado de educacao intercenntercambio no Brasil.
"Depois de varios anos sem um estudo apurado, mpglavwaliar o crescimento do setor
e conhecer melhor quem faz e quem vende programmastdrcambio”, observa
Mariglan Gabarra, diretora executiva da Belta.

O estudo tragou um perfil dos agentes de intercdmbevelou que mais de 90%
dos profissionais entrevistados possuem formag@aerisu completa, sendo que 31% ja
tém um diploma de pés-graduacdo. Mais da metadesmm@sesas tem mais de uma
década de atuacdo, e a maior parte se concentfddenPaulo (50,7%); em Minas
Gerais, 15,5%; e no Rio de Janeiro, 8,5%. "Os ages#io uma peca fundamental nesse
segmento. Por isso € importante saber quem sades emtdo”, observa Karin Florez,
gerente para a América Latina da Icef (InternatidDansultants for Education and
Fairs), empresa especializada em workshops e tneimas para profissionais desse
setor. Quase 90% dos entrevistados acreditam quecara por cursos no exterior ira
aumentar. Mais da metade cré que esse aumentdesaté 40% para 0s proximos trés
anos.

Segundo a pesquisa, 0S paises que mais tém atstittantes brasileiros sao
Canada, Estados Unidos e Reino Unido. Os cursddiateas sédo o principal produto
comercializado, em 63,4% das agéncias. Em segpai@@m os programas de high
school (ensino médio no exterior) e cursos dedétibma curiosidade que foi levantada
pelo estudo € que quase 50% das agéncias inforntararas meninas sao as que mais
procuram por high school, diante de apenas 7% qgestraram maior busca dos
meninos por essa modalidade de intercambio.

A maior parte (mais de 70%) dos brasileiros quadash no exterior tem entre
18 e 25 anos. Cerca de metade dos estudantesaljgamrealgum tipo de curso fora do
Brasil permanece entre um e trés meses. Quantovastimento, cursos de idiomas e
de férias - em geral de curta duracdo - sdo osugstam menos, em média entre 3 e 5
mil dolares. Ja os programas mais longos, comougigE e pos-graduacdo, exigem
maior dedicacéao financeira, média entre 19 e 4@ daidres.

Os paises mais procurados para cursos de ingl@ésmmeagranking geral, tendo o
Canada com 60% da procura, seguido por Estadosot)mdReino Unido: 21,1% e
15,5%, respectivamente. Para estudos de franc&3araca aparece disparada em
primeiro lugar, com 76,1%. Ja para aprimoramentoesipanhol, a Espanha tem a
lideranca, com 71,8%. Os paises da América Latina, cada vez mais recebem o0s
brasileiros, vém na sequéncia, com Argentina, cB/m%, e Chile, com 2,8%.

Calcula-se que em 2010 quase 170 mil brasileinosat® viajado ao exterior
para fazer algum tipo de curso. A estimativa p&HLZ que esse numero passe dos 215
mil e alcance mais de 280 mil estudantes em 20XRlrio Gaspar, gerente de
promocao de educacao do British Council no Brds#taca essa evolu¢do do mercado.

"E fundamental ter um retrato atual e preciso dac®s estudantes estio se
comportando. A pesquisa da Belta € o raio-X majereslo para nés." O British
Council € o 6rgao britanico responsavel pela dacd®p da arte, cultura e educacgéo do
Reino Unido em diversos paises.



A preocupacdo com a seguranca também chamou datdugante a pesquisa.
Mais de 50% das agéncias exigem que o estudanteradgn cartdo de assisténcia e
seguro-viagem no fechamento do curso no exteri@nga, Espanha e Itdlia sdo os
paises que mais exigiram o cartdo dos estudantastdia imigracdo. "Esse produto é
item fundamental para quem viaja, pois proporcimagor tranquilidade a familia e ao
estudante”, comenta Marilberto Franca, diretor eorakeda Coris no Brasil, lider do
mercado com 30 anos de experiéncia nesse segmento.

A pesquisa foi executada pela ldeafix PesquisapdZativas, e a Belta ficou
satisfeita com o resultado. "Esse estudo é fundiinemto para o publico como para
os profissionais do setor e para a midia", finaltzaiglan.

(Fonte: www.belta.org.br)



